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Эмпирическая  функция  спроса  и  определение  цены  на  основе
этой функции.

Расчет  производится  в  табличном  процессоре  «Google  Таблицы»,
совместимом с более распространёнными аналогами «Microsoft Office Excel» и
«LibreOffice Calc».

В первой секции были размещены результаты опроса «Какую максимальную
цену  Вы  заплатили  бы за  такой-то  товар?».  50  ответов  были  разбиты  на  5
столбцов для удобства. Для набора данных были найдены минимальное (MIN)
и  максимальное  (MAX)  значения.  Также  было  определено  количество
интервалов для расчёта (начиная с 0) так, чтобы шаг цены был целым.

Рис. 1. Секция с необработанными данными

Во  второй  секции  производились  основные  расчёты,  связанные  с
определением спроса на каждый интервал цен.

Рис. 2. Расчёт спроса и прибыли для каждого из интервалов



Ряд цен рассчитывался по формуле pmin+шаг∗i .

Для  расчёта  количества  повторов была  использована  функция  COUNTIF
табличного процессора,  которая считает количество ячеек,  удовлетворяющих
некоторому условию.

COUNTIF (данные ;>=∧pi )−

−COUNTIF (данные ;>=∧p i+1)

Спрос на  цену  рассчитывался  как  сумма  повторов  для  цен,  больших  или

равных текущей цене. D ( p i )=∑
j=i

n

N j

Прибыль была рассчитана по формуле ( pi−изжержки )∗D ( p i) .

Рис. 3. График зависимости прибыли от цены при издержках = 20

В  третьей  секции  файла  на  основе  данных  и  прибыли  была  составлена
таблица оптимального выпуска продукта в зависимости от цены. 

Рис. 4. Оптимальный выпуск

Заключение

Выборочное  исследование  может  быть  очень  полезно  для  определения
оптимальной цены товара и объёмов его выпуска. На рис. 3 отчётливо видно,
что  точка  максимальной  прибыли  находится  не  на  цене  с  максимальным
спросом,  а  ближе  к  середине  диапазона,  где  спрос  почти  в  два  раза  ниже
максимального. То есть такой подход позволяет найти баланс между спросом и
прибылью. Однако для достижения большей точности нужно проводить очень
масштабные опросы.
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